Приложение № 3
к Положению о конкурсе
на лучший военно-морской музей 
(музей военно-морской направленности) 

[bookmark: _GoBack]Форма 3 для заполнения
АНКЕТА 
участника конкурса на лучший военно-морской музей (музей военно-морской направленности) по итогам года среди музеев – членов Ассоциации военно-морских музеев и хранителей морских традиций
	№ п.п.
	Критерий
	Ед.изм.
	Показатели

	
	Номинация «Самый популярный музей»

	1. 
	Общие показатели работы

	1.1.
	Выполнение Госзадания по посещаемости музея 
	% 
	

	1.2.

	Количество благодарностей от посетителей, зафиксированных в «Книге отзывов и предложений» (аналоге), либо пришедших по почте по итогам работы музея за год
	ед.
	

	2. 
	Фондовая (научно-фондовая) деятельность, хранение, изучение,  научное комплектование музейных фондов, работа с Госкаталогом МФ РФ

	2.1. .
	Оформление актов приема предметов в экспозицию или на выставку
	ед.
	

	2.2. 
	Оформление актов приема вновь поступивших предметов в музейную коллекцию
	ед.
	

	2.3. 
	Включение музейных предметов в Госкаталог МФ РФ (выполнение годового плана)
	% 
	

	3.
	Популяризация историко-культурного наследия, 
научно-экспозиционная и выставочная деятельность

	3.1.
	Новые экскурсии, созданные и внедренные в музее за последний год
	ед.
	

	3.2.
	Количество открытых в течение года временных выставок (любой формат)
	ед.
	

	3.3.
	Выставки (любой формат), открытые в течение года, посвященные СВО
	ед.
	

	3.4.
	Количество организованных и проведенных мероприятий (лекции, концерты, квесты, мастер-классы, встречи с ветеранами и т.п.) для граждан РФ и граждан зарубежных стран (при наличии)
	ед.
	

	3.5.
	Выступления специалистов музея с лекциями, докладами на конференциях, семинарах и т.п. (% от общего числа специалистов филиала)
	%
	

	4.
	Образовательная деятельность
	
	

	
	Количество организованных тематических мероприятий (лекций, экскурсий, квестов, интерактивных игр, конкурсов, концертов, мастер-классов  и т.п. мероприятий) для учащихся общеобразовательных учреждений, курсантов и воспитанников военных учебных заведений, студентов колледжей и ВУЗов
	ед.
	

	5.
	Просветительская деятельность. SMM (Social Media Marketing) – продвижение музея в социальных сетях

	
	Количество каналов в социальных сетях (VКонтакте, Max, Telegram)
	ед.
	

	
	Количество подписчиков на канал/каналы  в социальных сетях 
	ед.
	

	
	Количество размещенных новых постов (публикаций) на канале/каналах в социальных сетях
	ед.
	

	6
	«Лидер в области инноваций»[footnoteRef:1] [1:  Данный параметр заполняется по желанию участника конкурса при наличии показателей] 


	№ п.п.
	Критерий
	Ед. изм.
	Данные

	 6.1.
	 Презентация, видеопроект
	да/нет
	

	6.2.
	Оценка новизны проекта, с точки зрения использования в контексте проекта новых данных, а также современных технических средств показа для раскрытия содержания проекта: 
	
	

	6.2.1.
	- IT-технологий
	да/нет
	

	6.2.2.
	- аудио- и/или видеоматериалов
	да/нет
	

	6.2.3.
	- новых, ранее не использованных исторических материалов при создании выставки, обновлении экспозиции (шире, либо по-новому раскрывающих содержание экспозиции), реализации музейного проекта в ином формате
	да/нет
	

	6.3.
	Отзывы посетителей – участников и зрителей проекта
	ед.
	

	6.4.
	Популяризация инновационного проекта среди аудитории музея, в том числе:  
	
	

	6.4.1.
	- разработка и внедрение новой экскурсии по проекту
	да/нет
	

	6.4.2.
	- презентация проекта в форме акции (вечер, концерт, творческая встреча и т.п.) - реализованная акция
	 да/нет
	

	6.4.3.
	- размещение проекта в сети Интернет (на сайте, в социальной сети)
	да/нет
	

	6.4.4.
	- участие в проекте (подготовка и реализация) общественных организаций,  и т.п.
	да/нет
	



